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Asdoor propoe Cooperacao Técnica e
de Informacoes ao Presidente da
Assembléia Legislativa de Minas Gerais

No dia 28 de marco de 2011, o
presidente da Assembléia Legisla-
tiva de Minas Gerais, deputado
estadual Dinis Pinheiro recebeu
em audiéncia institucional, o
presidente da ASDOOR, Enge lldes
Pacheco, acompanhado do
presidente do SEPEX-MG, José de
Assis Tito e do articulador do
encontro, o competente advoga-
do Hilton Paiva Tim, que em outras
oportunidades ja tem apoiado o
nosso trabalho associativo.

O deputado estadual Fabiano
Tolentino, da cidade de Divinépo-
lis, fez questdo de estar presente
ao evento, prestando seu apoio e
solidariedade ao meio ali represen-
tado, na qualidade de mais recente
apoiador e incentivador de nossas
acdes, naquela casa, bem como
junto ao governo de Minas. E dele
a autoria de um pedido de Audién-
cia ao Sr. Nestor Francisco de
Oliveira, atual Sub-Secretdrio de
Comunicacdo Social do Governo
de Minas, para dar continuidade
ao trabalho de recuperagao dos
anuncios em Outdoor pelo Gover-
no de Minas, em continuidade ao
trabalho iniciado pelo entdo
deputado estadual Domingos
Savio (o deputado agora é federal),
que lhe confiou esta tarefa em
Nnosso nome.

O objetivo do encontro com o
presidente da ALMG foi o de
formalizar a entrega de minuta de
“Termo de Cooperacdo Técnica e
Informacées”  elaborado  no
sentido de oferecer os mesmos
servicos diferenciados, que sdo
prestados atualmente ao governo
de Minas, e que permitiram
resgatd-lo como anunciante no
outdoor e seus similares.

Hilton Tim, deputado Dinis Pinheiro, lides Pacheco, deputado Fabiano Tolentino e José de Assis Tito

A proposta, muito bem recebida
naquela casa, foi de imediato
encaminhada ao diretor de comu-
nicacdo institucional da ALMG, Sr.
Lucio Pérez, que ficou de
providenciar, se necessério, as
adequacgodes juridicas ao documen-
to antes de promover evento para
que mesmo seja firmado pelas
partes envolvidas.

O teor do referido termo, leva em
consideracdo os efeitos das lei
15956/ de 29/12/2005, que ficou
conhecida como “Lei da TFDR”,
devido a acdo ativa da ASDOOR e
que resultou na regulamentacdo
das midias Outdoor e similares ao
longo das rodovias mineiras.
Também, considera o artigo 4° da

lei 4680/1965, que condiciona o
reconhecimento de veiculos de
comunicacdo a organizagdo legal,
por meio de entidades civis
organizadas a exemplo da Asdoor.
Finalmente considera a lei que
formaliza a exigéncia anterior, pelo
reconhecimento da Asdoor como
de Utilidade Publica Estadual (n°
18437/2009), para regulamentar a
insercdo da Asdoor como entidade
representativa das  empresas
associadas junto a ALMG,
representando um importantissi-
mo avanco institucional para a
entidade.

Nos proximos dias, o deputado
Fabiano Tolentino, que ficou de
monitorar e coordenar agdes para

que o termo de cooperacdo seja
reconhecido e assinado, devera
nos informar sobre datas e
providéncias conclusivas.
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Eduardo de Pinho

Encontro Estadual da ASDOOR

A importancia da participacao de todos

Prezado associado, o 9°
Encontro Estadual da
Asdoor esta chegando. A
nossa querida Associacao
esta comemorando 10
anos de fundacdo em
2011.

Este ano, além do
“Planejamento Estratégi-
co”” tema ancora do
evento, outros itens
importantes estdo na
programacao, incluindo:
Painel técnico: Programa
de Gestao e Controle -
Logyc Ware;

Painel Institucional: Pro-
nunciamento de Politcos,
Secretarios de Planeja-
mento de Prefeituras,
Arquitetos e Urbanistas
convidados;

Painel institucional: Re-
forma Estatutaria e
Eleicdo da nova diretoria
biénio 2011/13;

Vale ainda lembrar que
teremos a presenca de
todos os ex-presidentes
da Asdoor no encontro.
No6s, associados, precisa-
mos realmente  estar
unidos para  alinhar
nossas metas em torno de
uma visao comum e o
encontro anual da Asdoor
é o espaco ideal para
expressarmos NOSsos
pontos de vista e compar-
tilharmos nossas experi-

éncias dentro do setor.

Planejamento estratégi-
co: primeiro  pensar,
depois agir. Este processo
se tornou um fator chave
para um crescimento
ordenado. Através da sua
elaboracao, aumentam as
chances de que mais
adiante, a organizacao
esteja no lugar certo, na
hora certa. Um bom plano
estratégico tende a propi-
ciar uma visao de futuro,
independente do tama-
nho da empresa.

Diante de temas tdo
relevantes, proponho aos
associados que nao
mecam esforcos e presti-
giem o encontro apesar
dos inumeros compro-
missos e obrigagdes que o
trabalho nos impde.

Se tomarmos nossas deci-
sOes com base em proces-
sos decisérios mais cons-
cientes sera mais facil
superar as adversidades
que O nosso segmento
tem enfrentado.

Todos temos talento,
ideias e propostas que
podem contribuir para a
criagdo de um futuro para
a midia externa muito
diferente do  nosso
presente e nosso passado.
Um abraco e até 1a se
Deus quiser.



Start Outdoor patrocina
a nova camisa da
A.A.Caldense parao
Campeonato Mineiro 2011

A logomarca Start Outdoor estampa a camisa da Caldense

Em investimento inédito a
empresa de midia exte-
rior, Start Outdoor se uniu
ao Banco BMG, Unimed,
GM Costa Transportes e
Peugeot para patrocinar a
camisa oficial da Associa-
¢ao Atlética Caldense de
Pocos de Caldas na dispu-
ta do Campeonato Minei-
ro de Futebol 2011 da
12, Divisao.

A aplicagao da logomarca
da Start Outdoor foi na
manga esquerda da
camisa, ficando o Banco
BMG com a manga direita.
Além dos jogos ja realiza-
dos contra o Cruzeiro e
América BH, a Caldense
ainda terd mais um jogo
televisionado ao vivo

pela Rede Globo Minas
contra o Atlético Mineiro
além de outros jogos
também transmitidos
pelo canal PFC da SKY, o
gue ja garante uma forte
exposicao da marca Start
Outdoor para todo o
estado de Minas Gerais e
restante do pais.

“Além do grande retorno
institucional para a marca
Start Outdoor, esta acao
tem como objetivo princi-
pal associar o nome da
empresa a Associacao
Atlética Caldense, grande
patrimdénio e a maior
paixao da cidade de Pocos
de Caldas” explicou Victor
Hugo Xavier diretor comer-
cial da Start Outdoor.

Coloque este compromisso
naquela sua lista de
compromissos inadiaveis.

O outdoor em foco.

PAINEIS DE DISCUSSAO PALESTRAS PRONUNCIAMENTOS

Reservas:

Secretaria da Asdoor
(31) 3291-3241
asdoor@asdoor.com.br

E amplamente difundido no meio
que o outdoortem 9 x3 m e area
util de 880 x 290cm, interna a
moldura.

Mas mensurar seu tamanho exato
nao é assim tao simples.

Ocorre que na pratica, se formos
medir o tamanho real do outdoor

de producéo serigrafica apos colado
as dimensdes serao: 864 x 288 cm.
De forma conclusiva e de podermos
admitir tolerancias dimensionais
construtivas para diversas larguras
de moldura, podemos estabelecer as
seguintes dimensobes:

1) Comprimento: 288cm (+ 2 e - 0 cm)
2) Largura: 864cm (+ 11 e-0cm)

A insercao da tolerancia dimensio-
nal resolve a questao da universali-
zacao de medidas suportaveis pela
grande maioria das empresas que
trabalham de forma correta com as
molduras no contorno dos outdoors.

ASDOOR

ASSOCIAGAD DAS EMPRESAS
DE OUTDOOR E SIMILARES DO
INTERIOR DE MINAS GERAIS

COLUNA TECNICA ASDOOR

Afinal, quanto mede um outdoor?

i

Na publicidade, a palavra Outdoor
comecou a ser utilizada como uma
abreviatura da expresséo outdoor
advertising, que significa, numa
tradugdo ndo académica,
propaganda ao ar livre.

Fonte da ilustracao e legenda: Central de Outdoor




Asdoor viabiliza participacao em
campanha do governo de Minas
contra a AIDS durante o Carnaval

A Asdoor, num esforco
concentrado de sua Direto-
ria junto as agéncias de
publicidade e Secretarias de
Estado de Governo, procura
resgatar para 0O meio
outdoor e a midia exterior as
tradicionais campanhas
publicitarias do setor publico.
Até meados da Jultima
década (por volta de 2005) o
meio outdoor era considerado
uma midia imprescindivel
nas campanhas institucio-
nais dos governos federal e
estadual, incluindo as secre-
tarias da saude, educacdo e
fazenda. A partir desse
periodo o nivel de exigéncia
das agéncias de publicidade
e do proprio governo

aumentou consideravel-
mente em relacdo aos
mecanismos de selecao,

controle e conferéncia das
veiculagoes.

As falhas de alguns poucos
exibidores acabaram
refletindo no meio de uma
forma geral. Recebemos
varias reclamacbes relacio-
nadas com atrasos de inicio

(oLoQUE (AMISINHA NAS SUAS
HISTORIAS DE (ARNAVAL.

Modelo de outdoor veiculado pelo governo de Minas Gerais durante o periodo de Carnaval

de colagem, envio de “check-
ing” fotogréfico fora do
prazo ou mesmo com fotos
que ndo possibilitavam a
identificacdo correta do
cartaz (ou do local auto-
rizado), faturamento com
dados incorretos.

Mas agora o momento é de
recuperagao. Com orienta-
¢ao das agéncias que aten-
dem o Governo, encaminha-
mos para algumas cidades
no ano de 2010 a campanha
de prevencao da Dengue e
recentemente (Fev/Marc¢o-
2011), acabamos de coorde-
nar a campanha de preven-
¢ao da AIDS para varias

cidades que tém no carnaval um
dos principais eventos do ano.

Ainda temos que caminhar
muito, fazendo alguns
ajustes, pois temos
detectado que, por ocasido
da implantacdo do Simples,
muitos contadores respon-
sdveis por boa parte das
empresas de outdoor e
midia exterior, tém feito
adequacobes equivocadas. O
equivoco é de codificacdo e
descricdo da  atividade
principal e/ou secundaria
descrita no CNPJ, nao ser
compativel com veiculacdo
de outdoor e/ou midia exte-
rior.Como o enquadramento

So falta imprimir
o sabor.

MERCO GRAFF

Qunlidade maxima de impressdo em

sarigrafin, digital o Of1-Sat

www.mercograff.com.br

no “Simples” e “Super-
simples” (modalidades fiscais
da receita federal), tém prazo
limitado para inscricao, as
empresas irregulares
permanecerdo inabilitadas
para participar deste
mercado de governo, até se
adequarem, nao valendo
para isto apenas os cédigos
de inscricdo municipal.

Cogestao comercial:
Outdoor, Midia exterior,
Engenharia.

A midia exterior total

Solucoes criativas!

GRuPO Sisterna



